
 254 

Культурные контакты этноса с соседями не 
имеют жесткой детерминированности. Однако раз-
витие культуры этноса на основе взаимодействия 
своих и чужих культурных достижений направля-
ется к единой цели – укреплению «своей» культуры 
в мире. Данное стремление культуры этноса к ус-
тойчивости М.И. Сафиуллина называет аттракто-
ром, т.е. тем, что притягивает к себе множество 
«траекторий» движения культуры в будущее. Вся-
кое заимствование вызывает проблему выбора – 
принять или не принять элемент культуры соседне-
го народа, ибо случайности в точке ветвления воз-
можностей (бифуркации) могут направить развитие 
культуры этноса совершено по иному пути, чем 
тот, который ожидался. Но благодаря хаосу куль-
турных контактов между народами происходит вы-
кристаллизации культуры этноса [4, c. 124]. Таким 
образом, можно предположить, что даже малое 
воздействие при культурном контакте приводит к 
существенному результату, поэтому заимствование 
культурных достижений соседей, в свою очередь, 
способно привести к коренным изменениям куль-
туры того или иного народа. 

Синергетическое мировидение культуры этноса, 
когда ее неустойчивое состояние содержит путь к 
устойчивости, а в устойчивости заложены возмож-
ности ее перехода в неустойчивое состояние, когда 
случайности (флуктуации) могут предопределить 
направление дальнейшей эволюции культуры этно-
са, навело М.И. Сафиуллину на мысль, что в каче-
стве малых флуктуаций довольно часто выступают 
культурные контакты. Случайные внешние куль-
турные контакты могут превращаться во внутрен-
нюю необходимость, пока в ней не возникнут слу-
чайные явления, ведущие уже к другой необходи-
мости. При этом необходимо учитывать, что воз-
никновение самой внутренней структуры в самоор-
ганизации культуры этноса определено не столько 
внешними обстоятельствами, сколько внутренними 
свойствами самой культуры как системы. Внешнее 
же воздействие в данном случае выполняет функ-
цию спускового механизма в развитии культуры 
этноса в определенном направлении из нескольких 
возможных путей [4, с. 125-126]. 

Из вышесказанного явствует, что, во-первых, 

случайности культурных контактов выполняют 
функцию механизма, который выводит культуру 
этноса на аттрактор своей собственной организа-
ции, на тенденции своего внутреннего развития; 
во-вторых, спусковой механизм начала движения 
культуры этноса в своем развитии не всегда нахо-
дится внутри данной культуры, иногда им является 
внешний культурный контакт; в-третьих, культур-
ному контакту в этом процессе отведена особая 
роль [4, c. 126]. 

Таким образом, проведенный нами анализ работ 
отечественных философов и культурологов показал 
эвристичность системно-синергетической методо-
логии при рассмотрении кочевой культуры тувин-
цев-кочевников как самоорганизующейся системы, 
а культурные контакты как аттракторы, способст-
вующие процессам развития как этноса, так и его 
культуры. 
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Одной из важных проблем культурологии в по-

следние десятилетия является исследование пове-
дения людей в призме относительно новой для оте-
чественной гуманитарной науки отрасли научного 
знания – гендерной культуры. Как считают многие 
исследователи, представления о биологической 
природе человека и физиологических различиях 
между мужчиной и женщиной обусловлены социо-
культурным контекстом. Несомненно, современ-
ную гендерную культуру мы рассматриваем как 
совокупный опыт человеческой жизнедеятельно-
сти, как определенный набор стереотипов, опреде-
ляющий и ограничивающий действия человека в 
рамках той или иной культурной парадигмы.  

Термин «культура», как известно, имеет множе-
ство значений. Однако немецкий социолог Б. Пфау-
Эффингер ввел в научный лексикон понятие «ген-
дерная культура», наиболее соответствующее дан-
ному контексту: «…часть всей культурной системы 
общества, образованной совокупностью ценностей, 
идеалов и норм поведения, связанных с гендерны-
ми отношениями» [1, с. 25]. 

В гендерной культурологии главным субъектом 
выступает человек (мужчина и женщина). Глобаль-
ные проблемы современности, трансформационные 
процессы вносят изменения в межполовые отноше-
ния индивидов, например, наблюдается преодоле-
ние патриархатного характера культуры. И как 
считают отечественные исследователи, происходит 
процесс «разрушения существующей гендерной 
системы социальной дифференциации людей» [2]. 

 В процессе жизнедеятельности люди взаимо-
действуют друг с другом как представители опре-
деленного пола. И эти многоуровневые отношения 
и связи, возникающие в их совместном общении, 
«встроены в широкий социальный контекст и про-
являются на разных уровнях социума. Они сущест-
вуют на макро, мезо и микроуровнях социальной 
реальности, в разных сферах жизнедеятельности 
людей. Через эти корреляты изучаемые отношения 
описываются и анализируются, что и позволяет 
раскрыть их специфику» [3]. 

Под спецификой гендерной культурой мы по-
нимаем культуру взаимоотношений мужчин и 
женщин в социуме, а также выбор таких форм (ме-
ханизмов, элементов) развития взаимоотношений 
среди индивидуумов, при которых общество долж-
но эволюционно прогрессировать. 

Общеизвестно, что для успешного развития об-
щества необходима стабильная экономика. Однако  
экономическое состояние Республики Бурятия 

нельзя назвать устойчивым. 90-е гг. ХХ в. были 
обусловлены трудным переходом к рыночной эко-
номике, являющейся следствием трансформацион-
ных процессов на территории постсоветского про-
странства. Последние годы также сопряжены с кри-
зисом и это проявляется, в частности на семьях с 
доходом ниже прожиточного минимума. Для этой 
категории населения характерно ограничение воз-
можностей в реализации своих прав и жизненных 
интересов, свойственных большинству их сограж-
дан на территории той же Бурятии.  

Острота вопроса экономической несостоятель-
ности по данным статистики Республики Бурятия 
2008 г. определяется безработицей (в среднем поч-
ти 56 тыс. населения) и низким уровнем заработной 
платы. 234 тыс. семей обладают дефицитом денеж-
ного дохода или доходом ниже порога прожиточ-
ного минимума [4, с.22]. 

Отсутствие трудовой деятельности, материаль-
ного достатка у активной группы мужского и жен-
ского населения лишает или же не обеспечивает их 
достаточными средствами для поддержания семьи. 
К числу серьезных проблем социокультурной жиз-
ни мы относим факторы отсутствия трудовой ста-
бильности, использования платных образователь-
ных, медицинских, оздоровительных услуг, воз-
можности оплаты дополнительных занятий детей в 
кружках, секциях, подписки и приобретения газет, 
журналов, книг, ощущение невозможности повли-
ять на происходящие в обществе негативные про-
цессы.  

На фоне экономических неурядиц постсоветско-
го периода наблюдается отсутствие реальных кри-
териев и механизмов оценки общественной пропа-
ганды в лице средств массовой информации 
(СМИ). Общеизвестно, что программы телевиде-
ния, радио, газет обладают значительным воздей-
ствием на формирование вкусов и интересов под-
растающего поколения. Однако реальность такова, 
что социальные функции современных СМИ про-
никнуты в основном преобладанием западным раз-
влекательно-коммерческим характером и транс-
формированы в сторону бездуховного ширпотреба, 
далекого от культурной отечественной традиции. 
Демонстрация фильмов ужасов, боевиков, детекти-
вов, порнографии и пр. насаждают молодежи 
стремление к гедонизму и роскоши любой ценой 
(не исключая жестокость), индивидуализму и эго-
центризму и т.д. Ситуация такова, что это никоим 
образом не согласуется с интересами информаци-
онной безопасности страны. 
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По причине постоянного возрастания количест-
ва семей, не способных удовлетворять насущные 
потребности детей в профессиональном и дополни-
тельном образовании, современную молодежь 
«воспитывает» улица, телевидение и другие СМИ. 
Такой неблагополучный социальный фон затрудня-
ет современной молодежи противостояние природ-
ным инстинктам, сохранению душевного и физиче-
ского целомудрия. Более того, отсутствие нравст-
венно-гендерного, духовного воспитания в атмо-
сфере рекламы секса способствуют отказу от пол-
ноценного потомства посредством ранних половых 
контактов, ранним прерыванием беременности 
(аборты), появлению внебрачных детей, отказу от 
детей. И это не полный перечень вопросов, касаю-
щихся современной молодежи.  

На серьезность проблемы, вытекающей из бес-
порядочных половых связей у молодых людей, ука-
зывают опросы и анкетирования, проведенные в 
Бурятии московским социологом Ю. Авериным 
(МГУ). По данным Республиканского центра пла-
нирования семьи и Центра по борьбе со СПИДом, 
отмечаются тревожные тенденции роста раннего 
вступления в интимные отношения у подростково-
го сельского населения республики. Треть подро-
стков начинают половую жизнь с 15-16 лет, девоч-
ки – с 12 лет, со скорыми (в день знакомства) и 
беспорядочными (более 6 партнеров в месяц) кон-
тактами. При этом длительность знакомства до 
первого интима у 53% молодежи составляет не бо-
лее трех месяцев [5].  

Можно с определенной вероятностью допус-
тить, что ранние половые контакты или добрачные 
сексуальные отношения мужчин отличаются от 
добрачных отношений женщин. Хорошо известно, 
что девочки созревают раньше мальчиков, поэтому 
половое влечение у них, естественно, возникает 
также раньше и, возможно, переживается острей. 
Но реальность такова, что беспорядочные межпо-
ловые взаимоотношения у молодежи вытесняют лю-
бовь и сопутствующие ей атрибуты. Все постепенно 
утрачивается на мимолетных добрачных связях.  

По мнению ученого Г.А. Ивахненко, в послед-
ние годы в молодежной среде наблюдается резкий 
рост инфекций, передаваемых половым путем 
(ИППП). В ходе исследований, проведенных среди 
студентов института социологии Российской ака-
демии наук г. Москва, выяснилось, что признаки 
наиболее распространенных заболеваний (сифилис, 
гонорея, гепатит В и С) большей части респонден-
тов известны, и только каждый пятый респондент 
показал себя несведущим в этих вопросах. Также 
было установлено, что забота о своем здоровье у 
студенческой молодежи далеко не на первом месте: 
большинство опрошенных - «время от времени 
проявляют заботу о своем самочувствии» (78%),  
«заботятся регулярно» (13%), «никогда» (1%) [6]. 
Ранние половые контакты, беспорядочные связи, 
ИППП, соответственно, ведут в значительной сте-
пени к утрате здоровья, разного рода патологиям.  

Ученые-генетики утверждают, что девушка яв-

ляется носителем конгломерата генетической ин-
формации, что особенное место в ее жизни занима-
ет первый мужчина, так как его наследственность 
может стать превалирующей для потомства от дру-
гого мужчины. Вот почему у всех народов мира 
всегда ценилось и ценится девичье целомудрие. 
Обман жениха (если девушка не сохранила девст-
венность до вступления в брак) у многих народов 
до сих пор карается общим презрением. А в рус-
ских деревнях в дореволюционное время в таких 
случаях ворота дома, где жила невеста, мазали дег-
тем. Это был величайший позор и для родителей. 
Не говоря уж о том, что обман жениха, как прави-
ло, сказывался в дальнейшем не только на взаимо-
отношениях супругов, но и на детях, так как супруг 
никогда не мог быть уверен, что родившийся ребе-
нок именно его, и он не несет в себе какую-либо 
порочную наследственность чужого рода. Это яв-
ление известно науке давно под названием телего-
ния (греч. tele – дальний и gonos – семя, гонады – 
половые железы). В дореволюционной России в 
отношении телегонии люди были более грамотны-
ми, нежели теперь [7]. 

Современная нравственно-гендерная модель 
общества существенным образом отличается от 
«кодекса чести» девушки 30- 40-х гг. XX в. В связи 
с этим уместно привести исторический факт, опи-
санный исследователем-социологом В.Т. Лисов-
ским: «…в начале Великой Отечественной войны 
один из немецких врачей в результате обследова-
ния угнанных из СССР в Германию девушек в воз-
расте 16-20 лет обнаружил, что среди них 90% дев-
ственниц. Им было написано письмо Гитлеру с 
предложением, заключить с Советским Союзом 
мир, так как нацию, которая пребывает в целомуд-
рии, победить невозможно» [8, с. 311].  

Добрачные сексуальные отношения у девушек 
вызывали и в советском обществе негативную 
оценку. Целомудрие понятие нравственное. Оно 
воспитывалось у девушек с раннего детства путем 
привития понятия «стыд», являющимся духовным 
иммунитетом девичьей чести. 

 Сегодня можно говорить об изменении мен-
тальности молодежи. Такие формы межполовых 
отношений, как добрачные сексуальные связи, со-
жительство, повторные браки просматриваются 
среди молодежи все четче.  

Существующая не только в Республике Бурятия 
и российском обществе, но и во многих европей-
ских странах проблема депопуляции (превышение 
числа умерших над числом родившихся) напрямую 
связана с подрастающим поколением и молодежью. 
В связи с этим серьезным фактором, препятствую-
щим воспроизводству населения, выступают высо-
кие показатели операций по прерыванию беремен-
ности, особенно у первоберемнных девушек. По 
статистическим данным Республики Бурятия еже-
годно такие операции делают более 1500 беремен-
ных. А общее число абортов у женщин в последние 
годы хоть и снижается, но, по-прежнему остается 
очень высоким [1, с. 147]:  
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Прерывание беременности (аборты) по возрастным группам 
 

1995 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 Число абортов, 
включительно мини 19448 13968 13903 14590 19869 15704 14488 13755 11319 

до 15 лет 17 11 5 11 9 11 2 7 7 
15-19  2127 1120 1078 1432 1638 1348 1233 1214 979 
20-34  13203 9825 9899 10232 14394 11166 10672 9984 8305 
35 и старше 4101 3012 2921 2915 3828 3179 2581 2550 2028 
На 1000 женщин в воз-
расте до 15 лет 

1,7 1,1 0,5 1,0 0,9 1,2 0,2 1,0 1,2 

15-19 47,0 23,3 22,2 29,1 33,0 27,0 24,9 24,5 22,3 
20-34 118,23 89,3 89,0 90,6 124,6 94,6 89,1 83,3 66,7 
35 и старше 35,3 24,6 24,2 24,6 33,1 28,2 23,5 23,2 19,2 
мини-абортов 33,1 5242 5352 5810 5217 5057 4344 4458 3220 
аборты у первобеременных 879 956 907 826 1337 1493 1571 1546 1578 

 
 
Статистика РФ свидетельствует, в частности о 

том, что по причине раннего прерывания беремен-
ности (аборты) около 70% девочек-подростков 
страдают депрессивным синдромом, у каждой 
третьей возникают аномалии в виде воспалитель-
ных заболеваний детородных органов, нередко ве-
дущих к бесплодию. Ежегодно только в Москве 
производится около 17 тыс. абортов у подростков, 
которые избавляются от нежелательного потомст-
ва, и это сказывается на убыли населения, хотя, как 
установлено, по данным Всемирной организации 
здравоохранения (ВОЗ), это – мировая тенденция. 
В связи с этим необходимы меры, способствующие 
повлиять на гендерно-нравственное воспитание 
современно молодежи. Так, например, в Швеции 
сексуальное образование начинается с 10-летнего 
возраста и является обязательным для всех школь-
ников, а средний возраст начала половой жизни 
составляет примерно 14-15 лет. И как отмечают 
исследователи, рост ранней половой патологии не 
принимает таких масштабов, как в России [8]. При-
чина этого – в более щадящем отношении к под-
растающему поколению, учитывающему возмож-
ные последствия для его здоровья и стоимость ме-
дицинских услуг. Оно основано на дальновидном 
вложении денег в развитие службы планирования 
семьи и сексуальное образование с индустрией 
контрацепции. Поэтому в большинстве европей-
ских стран пропагандируется здоровый образ жиз-
ни, а также разрабатываются программы санитар-
ного просвещения подростков. Во многих учебных 
заведениях широко внедряется формирование 
культуры гендерного и репродуктивного поведе-
ния, этики семейно-брачных отношений. Медицин-
ские учреждения практикуют профилактические 
лекции среди женщин юного возраста с целью пре-
дупреждения беременности и родов, в том числе  
гинекологических заболеваний.  

Таким образом, если, по словам Б. Пфау-
Эффингер, «гендерная культура» есть совокуп-
ность ценностей, идеалов и норм поведения инди-
видуумов в социуме, то социальные ценности, ко-
торыми жили «отцы», к сожалению, в новой исто-

рической эпохе в подавляющем большинстве утра-
тили практическое значение и не наследуются 
«детьми», хотя многие из старых ценностей непре-
ходящи. Необходимо работать над созданием идеи 
модели современного человека.  

Если мы говорим о будущем современной мо-
лодежи как о будущих родителях, желающих иметь 
и воспитывать здоровых детей, следует обратиться 
к проблеме гендерного просвещения, включающую 
гендерную культуру, отличную как у мужчин, так и 
женщин. О нравственном здоровье общества необ-
ходимо заботиться с ранних лет. Необходимо при-
нимать меры по увеличению финансовых вложе-
ний в воспитание здоровой личности как физиче-
ски, так и духовно. Не забывать, что человек будет 
настоящим гражданином своей страны, если он 
воспитан как гражданин, если понимает и разделя-
ет ценности своего государства. Для этого необхо-
димо с ранних лет поднимать и развивать нацио-
нальную культуру, занимать детей спортом, твор-
чеством, развивать духовное начало, целомудрие, 
не жалея на это никаких средств. В связи с этим 
вопрос о гендерном воспитании молодого поколе-
ния сообразно интересам страны превращается в 
вопрос поистине государственного значения, так 
как напрямую затрагивает вопросы сохранения са-
мого человека и его генофонда. 
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СОЦИАЛЬНО-ФИЛОСОФСКИЙ АНАЛИЗ РЕКЛАМНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
 

Целью работы выступает социально-философский анализ понятия рекламной деятельности. В работе выявлено, что рек-
ламная деятельность характеризует особый вид человеческой деятельности, направленный на производство и реализацию 
рекламного продукта, и в качестве таковой может быть определена и проанализирована с различных сторон, в частности, с 
экономической, психологической, социокультурной и философской.  

Ключевые слова: рекламная деятельность, взаимное влияние рекламной деятельности и общественной системы.  
 

 
SOCIAL-PHILOSOPHICAL ANALYSIS OF THE ADVERTISING ACTIVITY 

 
S.Yu. Piskorskaya, E.A. Zemlyanskaya  

 
The goal of the work is to present social – philosophical analysis of the advertising activity notion. It is demonstrated in the 

article that advertising activity characterizes the peculiar kind of human activity, devoted to producing and realizing advertisement. 
Such human activity could be defined and analysed from different sides, in particular, from economical, psychological, sociocultural 
and philosophical ones.  

Key words: advertising activity, cross-effect of advertising activity and social system. 
 
Понятие «рекламная деятельность» характери-

зует особый вид человеческой деятельности, на-
правленный на производство и реализацию рекла-
мы (рекламного продукта). В качестве таковой рек-
ламная деятельность может быть определена и 
проанализирована с различных сторон, в частности, 
с экономической, психологической, социокультур-
ной и философской. 

Так, с точки зрения экономики, рекламная дея-
тельность - это вид бизнеса, целью которого явля-
ется разработка и производство различных видов 
рекламной продукции, которая продается, как и 
любой другой товар или услуга. В этом смысле ра-
бота рекламных агентств – основных «фабрик» по 
производству рекламы – ничем не отличается от 
деятельности компаний по выпуску продуктов пи-
тания, банковских услуг и т.д. 

С точки зрения психологии, рекламная деятель-
ность представляет собой особый вид деятельности 
человека, группы лиц или организаций, основная 
цель которых состоит в придании особой ценност-
ной значимости неким объектам или информации, 
например, по сравнению с аналогичными. В социо-
культурных и философских исследованиях реклам-
ная деятельность выступает как основа создания 
новых форм культурной среды, социального мифо-
творчества [6], формирования системы норм и цен-
ностей [2].  

В этом смысле рекламная деятельность рас-
сматривается как один из источников социокуль-

турного развития, как система взаимодействия и 
взаимовлияния социальных субъектов. При этом 
предметом изучения рекламной деятельности вы-
ступает совокупность средств, методов и способов 
распространения информации в определенной сфе-
ре экономической и общественной деятельности 
людей с целью привлечения внимания потенциаль-
ных потребителей к объекту рекламирования с уче-
том типа общества.  

В связи с этим одним из основных блоков про-
блем в социокультурных и философских исследо-
ваниях выступают проблемы взаимного влияния 
рекламной деятельности и общественной системы, 
в соответствии с чем выделяются два основных 
аспекта. Первый аспект связан с пониманием того, 
что реклама не только транслирует ценности обще-
ства, в котором она существует, но и формирует их. 
Л.Н. Федотова отмечает: «...утверждая ценности, 
разделяемые всеми членами общества, ...реклама 
способствует сохранению стабильности общества, 
а участвуя в формировании новых ценностей, зада-
ет новые ориентиры в движении социума, содейст-
вует его трансформации» [8, с. 35]. При этом эф-
фективность рекламной деятельности обусловлена 
степенью соответствия ценностным ориентациям, 
отраженным в данном информационном потоке и 
разделяемым обществом: ее успех или неуспех оп-
ределяется общим ценностным полем восприни-
мающих ее людей. Таким образом, если реклама 
для достижения своих целей апеллирует к домини-


